Check-list			“Управленческая экономика”					Характеристики деятельности компании

	Раздел отчета
	Наименование раздела
	Описание раздела
	Материал курса «Управленческая экономика»
	Содержательная часть

	I
	Введение
	Организационные характеристики и планируемые конечные результаты деятельности фирмы
	Тема 3. Анализ производства, издержек, прибыли
Типы фирм и хозяйственного целеполагания.
	1. Наименование организации
2. Виды деятельности (производимых товаров или оказываемых услуг)
3. Цель деятельности
4. Организационно-правовая форма

	II
	Характеристика потребителей и спроса
	Оценка рынков, их сегментация, выявление емкости, определение факторов влияющих на спрос в каждом сегменте, перспективы изменения потребностей, оценка потенциального объема продаж
	Тема 1. Оценка и прогнозирование изменения спроса и предложения
Рыночный спрос и его факторы. Оценка рыночного спроса по статистическим данным. Рыночное предложение и его факторы. Эластичность спроса и предложения. Оценка рыночного спроса и предложения по соответствующим показателям эластичности. Рыночное равновесие и отклонения от него. Устойчивость равновесия. Асимметрия информации и провалы рынка.
Тема 2. Прикладные аспекты потребительского выбора и спроса.
Структура потребительских предпочтений и их выявление. Бюджетные ограничения потребителя: финансовые и временные. Потребительский выбор и индивидуальный спрос. Эффекты дохода и замещения. Оценки изменения индивидуального благосостояния: индексы цен и реального дохода. 
	5. Потребности (настоящие и потенциальные), удовлетворяемые предлагаемыми товарами (услугами). Возможные подходы к исследованию потребностей и спроса.
6. Характеристики товаров (услуг) фирмы в сопоставлении с продукцией конкурентов с точки зрения потребительского восприятия
7. Параметры рынка.
8. Свойства спроса (емкость рынка в различных ценовых нишах, устойчивость цен, эластичность спроса по цене и неценовым факторам)
9. Наличие рыночных сегментов и их особенности. Факторы, влияющие на потребительский спрос в каждом из рыночных сегментов. Фокусировка деятельности фирмы на приоритетных клиентах (сегментах спроса).
[bookmark: _GoBack]10. Каналы сбыта товаров (услуг)
11. Методы ценообразования, в том числе, учитывающие сегментацию спроса и рыночные ниши.
12. Методы стимулирования продаж, организация послепродажного обслуживания клиентов, реклама
13. Перспективы привлечения новых клиентов, освоения новых рынков сбыта

	III
	Рентабельность производства
	Технология производства. Затраты. Прибыль
	Тема 3. Анализ производства, издержек, прибыли
Технология производства, показатели производительности и взаимосвязь между ними. Издержки производства и их виды. Взаимосвязь между производственной функцией и издержками производства. Прибыль и ее максимизация.
	14. Производственные мощности фирмы. Возможности расширения объемов производства продукции (предоставления услуг) в будущем.
15. Структура издержек производства. Оценка уровня издержек производства в краткосрочном аспекте. Перспективы развития фирмы и прогноз динамики издержек производства в долгосрочном плане.
16. Определение нормальной прибыли

	IV
	Виды товаров (услуг)
	Характеристики конкурентного окружения и рыночная стратегия фирмы
	Тема 4. Поведение фирмы при различных структурах рынка
Совершенная конкуренция и монополия – полярные рыночные структуры. Рыночная концентрация и экономическая власть фирмы. Эластичность рыночного спроса как ограничитель рыночной власти. Стратегии ценовой дискриминации. Монополистическая конкуренция. Стратегические взаимодействия между фирмами в условиях олигополистического рынка. Рыночное доминирование: лидерство в ценах и в объемах производства. Ценовые войны. Картели.
	17. Характеристика конкурентной среды (тип рыночной структуры). Наличие и жесткость ценовой и неценовой конкуренции. Описание (характеристики) деятельности конкурентов. Конкурентные стратегии на данном рынке. Потенциальные угрозы и возможности для фирмы, способы реакции на них 
18. Ключевые компетенции фирмы с точки зрения ее конкурентных позиций
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